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Este documento tem como objetivo fornecer orientaces a parceiros e apoiadores interessados em
promover e organizar iniciativas no ambito da WIW 2025.
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1) Apresentacao
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A World Investor Week (WIW) é uma campanha global promovida pela I0SCO, érgéo internacional
gue reune as autoridades reguladoras do mercado de valores mobiliarios de todo o mundo. A
campanha tem dura¢do de uma semana e tem como objetivo disseminar a educacao financeira e a

protecao dos investidores.

A nona edicao da WIW ocorrera entre os dias 06 de outubro e 12 de outubro de 2025, quando
membros da IOSCO de mais de 100 paises irdo coordenar, em conjunto com parceiros e apoiadores,
uma série de atividades ao redor do mundo para promover oportunidades de aprendizagem para

investidores, e divulgar as mensagens-chave da campanha.



No Brasil, a WIW 2025 (ou Semana Mundial do Investidor) serd coordenada pela Comissao de
Valores Mobiliarios (CVM). A CVM incentiva a participagdo outras instituicdes e organizagdes
obtendo seu apoio por meio da adesao formal a campanha e da promocao de eventos e atividades.

Potenciais parceiros e apoiadores incluem: autorreguladores, associacdes, participantes do mercado
(bolsas de valores, companhias abertas etc.), instituicdes financeiras, universidades, escolas,
cooperativas, ONGs e outros.

2) Objetivos da Campanha

Os dois objetivos principais da Semana Mundial do Investidor (WIW) sao:

2.1) Disseminar as mensagens-chave da campanha, ampliando a conscientizacdo sobre a
importancia da educagdo e da protecado do investidor;

2.2) Fomentar oportunidades de aprendizado para investidores, incentivando a participacdao em
iniciativas e atividades educativas voltadas ao fortalecimento de conhecimentos e habilidades
relacionadas ao investimento.

3) Temas Principais e Mensagens-Chave

Os temas da campanha de 2025 sdo: Tecnologia e Financas Digitais, Inteligéncia Artificial (1A) e
Prevencao de Fraudes e Golpes. Esses temas serao complementados por discussdes e atividades
sobre Criptoativos e No¢Oes Basicas de Investimentos.

Tecnologia e Financgas Digitais

Novas tecnologias utilizam algoritmos que podem nao levar em conta a tolerancia ao risco de cada
investidor; negocia¢des imitativas (imitative trading) ou fracionarias (fractional trading) nao
substituem a diversificagdo do portfélio e a adequada preparacao para eventos imprevistos.

° Inteligéncia Artificial (1A)

Ferramentas de IA podem aprimorar os servicos financeiros, mas ha muitos riscos associados dos
quais os investidores precisam estar cientes, incluindo a exploragdo de dados pessoais.

’EA Prevencao de Fraudes e Golpes
Os fraudadores sao sofisticados; eles exploram ativamente o comportamento dos investidores para
seu proprio ganho financeiro e atraem investidores desavisados para golpes que vao do phishing

ao pig butchering.

Conheca mais detalhes sobre os temas no documento ¢ Temas Principais e Mensagens-Chave
- WIW2025



http://semanadoinvestidor.cvm.gov.br/wp-content/uploads/2025/07/TRADUCAO-Temas-Principais-e-Mensagens-Chave-2025.pdf
http://semanadoinvestidor.cvm.gov.br/wp-content/uploads/2025/07/TRADUCAO-Temas-Principais-e-Mensagens-Chave-2025.pdf

4) Eventos e Atividades

As iniciativas da WIW 2025 deverao contemplar exclusivamente atividades nao comerciais e
gratuitas, nao sendo permitida a divulgacao, direta ou indireta, de empresas, marcas ou produtos.
Da mesma forma, todas as informagdes fornecidas deverdo ser imparciais e nao deverdo
recomendar produtos ou servigos de investimento especificos.

Excepcionalmente, alguns eventos poderdo cobrar taxas simbdlicas, subsidios ou doacdes,
exclusivamente para cobrir custos basicos ou incentivar a participagdo, sem qualquer finalidade
comercial.

Ha ampla possibilidade de a¢des e iniciativas a serem promovidas por apoiadores e parceiros,
classificadas em duas categorias:

Evento: Atividade programada que envolve a participacdo ativa do publico, podendo ser
realizada de forma presencial, online ou hibrida, tais como:

e Aulas

e Palestras

e Producao de Podcast
e Webinars

e Seminarios

e Conferéncias

e Visitas

e tours guiados

e conferéncias publicas
e outras

Acao de divulgacao: Iniciativa de comunicacdo destinada a disseminar informagbes e
mensagens-chave da campanha, utilizando diversos meios para ampliar o alcance e a
conscientizacao do publico, tais como:

e Sites, blogs, perfis em redes sociais

e Criagdo e divulgacao de conteudo nas redes sociais (posts, imagens, videos)
e Comunicados a imprensa,

e Jogos, softwares, aplicativos

e Premiacgdes

e Entrevistas em programas de TV, radio ou podcast

e Artigos em jornais

e outras



5) Cadastro de Iniciativas e Agenda Oficial

Os parceiros e apoiadores devem formalizar sua adesao a iniciativa por meio do preenchimento do
Formulario de Adesao e Cadastro de Iniciativas WIW 2025 (pré-campanha), no qual
também deverdo ser cadastradas as iniciativas planejadas.

A WIW 2025 contard com uma agenda oficial da campanha no Brasil, para que o publico tenha
acesso as iniciativas, datas, horarios e locais de realizacdo. Caso desejem cadastrar algum evento na
agenda oficial, é necessario selecionar essa op¢do no formulario, indicando as datas, horarios e
locais de realizagdo (presencial, online ou hibrido).

Os eventos cadastrados na agenda oficial terdo divulgacdo no site da campanha no Brasil,
possibilitando que o publico tenha acesso as informacdes e possa participar. Outros formatos de
divulgacdo, como noticias e inser¢cdes em veiculos de midia, poderdo ocorrer conforme
disponibilidade e viabilidade.

6) Apuracao de Resultados

Apés o término da campanha, todos os parceiros e apoiadores deverdo preencher o ¢’ Formulario

de Resultados WIW 2025 (pos-campanha) (Em breve), informando os resultados das acoes
realizadas.

O prazo final para envio do formulario com os resultados consolidados é 28 de novembro de 2025.

O envio dos resultados das acles realizadas durante a WIW 2025 é fundamental para avaliar o
impacto da campanha, mensurar o alcance das atividades e subsidiar a analise dos indicadores-
chave definidos pela IOSCO, assegurando transparéncia e aprimoramento continuo das iniciativas.

Dados que serao solicitados no formulario pés-campanha:
6.1) Eventos (presencial, online ou hibrido)

e Numero de participantes
6.2) Acoes de Divulgacao

e Redes Sociais » Numero de postagens

e Redes Sociais (sem promocao paga) > Alcance por postagem

e Redes Sociais (com promoc¢ao paga) = Alcance por postagem

e Pagina de site, blogs ou paginas de destino - Numero total de visualizacoes
e Entrevistas, programas de TV e radio > Numero de expectadores alcancados.

6.2.1) Mensuracao do Publico Alcancado em Redes Sociais

As métricas de acSes em redes sociais que devem ser reportadas sdo apresentadas na tabela abaixo:

Representa
Plataforma Métrica pessoas
Unicas?
Facebook Alcance (Reach) Sim


https://forms.office.com/r/xCiGXQbuSG

Instagram Alcance (Reach) Sim

LinkedIn Membros alcancados (Members reached) Sim
X Impressdes (Impressions) Nao
TikTok Visualizacoes (Views) Nao
Kwai Visualizacbes (Views) Nao
YouTube Visualizacoes (Views) Nao

Considera-se beneficiada toda pessoa impactada por uma mensagem da campanha, pois recebe
informacdes que podem contribuir para decisdes financeiras mais conscientes e para a preven¢do
de fraudes. Por isso, prioriza-se o uso do Alcance (Reach), métrica que indica o nUmero de usuarios
Unicos expostos as mensagens, eliminando duplicidades e refletindo de forma mais precisa o
impacto social.

Quando a métrica de alcance nao esta disponivel, utiliza-se a métrica mais préxima, como
impressdes ou visualizagdes, sempre reconhecendo suas limitacdes para mensurar pessoas Unicas.

e Alcance (Reach): conta pessoas distintas que visualizaram a publicacdo, cada usuario
apenas uma vez.

o Impressoes (Impressions): soma total de exibi¢des do contelddo, podendo contabilizar um
mesmo usuario varias vezes.

e Visualizacoes (Views): nUmero de vezes que um video foi assistido, incluindo repeticdes
pelo mesmo usuario.

Assim, o alcance € a métrica preferencial. Onde ndao houver essa possibilidade, utilizam-se
impressdes ou visualizagOes, ressaltando que esses numeros podem superestimar o total de
beneficiados reais.

Outras métricas, como o numero de reacSes (Reactions) e a taxa de engajamento (Engagement
rate), também sdo relevantes para avaliar a qualidade e a efetividade das a¢des realizadas, sendo
Uteis para identificar oportunidades de aprimoramento. Apesar de, neste momento, essas métricas
nao serem consideradas para fins de consolidacdo e reporte no relatério final da campanha, elas
poderdo ser solicitadas pela coordenacao da WIW para avaliagdo complementar da efetividade das
iniciativas promovidas

IMPORTANTE: Como forma de garantir a padronizagdo das informagdes, em conformidade com
o que foi estabelecido pelas diretrizes definidas pela I0SCO, a apuragdo das agdes de divulgacao
deve seguir o seguinte padrao:

As métricas devem ser coletadas durante os 7 dias da campanha e nos 7 dias imediatamente
subsequentes ao término da semana oficial, totalizando 14 dias de apuracao.



7) Envio de Iniciativas para Destaque

Ao final da campanha, a CVM elabora o relatério oficial da WIW no Brasil, que sera incluido no
relatorio da campanha global preparado pela IOSCO.

As acdes e iniciativas que os apoiadores e parceiros considerarem de maior destaque poderdo ser
incluidas nesses relatorios. Para isso, solicitamos que, exclusivamente para essas iniciativas, sejam
enviados:

e Breve relato da iniciativa e dos resultados (o texto deve ser redigido de forma que possa ser
copiado e colado no relatério);

e Fotos dos eventos;

¢ Imagens e pecas publicitarias utilizadas nas a¢des de divulgacao;

e Links das gravacdes de webinars, podcasts e outros;

e Qualquer material adicional considerado relevante pelo apoiador ou parceiro.

A I0SCO também seleciona algumas iniciativas para receber destaque no site oficial da WIW
mundial.

8) Publico-alvo e Segmentacao

A campanha WIW tem como propdsito promover a educacao financeira e a protecdo do investidor
em escala ampla, alcancando diversos segmentos da sociedade. Para tornar as iniciativas ainda mais
eficazes, recomenda-se a segmentacdo dos publicos, permitindo que as a¢des sejam direcionadas
conforme as necessidades e caracteristicas de cada grupo. A segmentacao considerada pela I0SCO
inclui:

e Publico geral

e Jovens

e Investidores de varejo

e Investidores institucionais

e Estudantes ou educadores

e Profissionais do mercado financeiro
e Outros (especificar)

9) Logotipo da Campanha

O logotipo, assim como os demais materiais visuais oficiais, esta disponivel no site da WIW e integra
o toolkit da campanha.

Os parceiros devem utilizar o logotipo em conformidade com as diretrizes estabelecidas no
documento ¢’ Logo Usage Guidelines, preservando a identidade visual padronizada e alinhada a

comunicagao oficial da campanha.


http://semanadoinvestidor.cvm.gov.br/wp-content/uploads/2025/07/WIW2025_logo_usage_guidelines.pdf

e Autilizacdo do logotipo deve estar em consonancia com os principios institucionais da WIW,
sendo vedado qualquer uso para fins comerciais ou para promogdo de produtos e servigos
especificos.

10) Hashtags Oficiais da Campanha e Slogan 2025

Para garantir a identificacdo, o monitoramento e a consolidagdo dos resultados da WIW 2025, todas
as postagens realizadas nas redes sociais pelos parceiros e apoiadores da campanha deverao utilizar
obrigatoriamente as hashtags oficiais:

#l0OSCOWorldinvestorWeek
#WIWBrasil2025

O uso padronizado dessas hashtags é essencial para a consolidagcdo dos resultados da campanha,
permitindo a correta coleta de métricas, acompanhamento do alcance das publicagdes e inclusdo
nos relatérios oficiais.

Apenas as postagens identificadas com as hashtags oficiais serdo consideradas para fins de
avaliacdo e divulgacao dos resultados.

Em caso de duvidas, recomenda-se consultar o Guia de Métricas de Redes Sociais da

campanha, disponivel no site da WIW.
O slogan mundial da Semana Mundial do Investidor 2025 é “Stay informed, stay protected” e, no
Brasil, “Informe-se, proteja-se”. A mensagem reforca que os investidores devem manter-se

continuamente informados e atentos para se proteger contra fraudes e golpes e tomar decisdes de
investimento bem fundamentadas.

Links de Documentos Mencionados no Texto:

Formulario de Adesao e Cadastro de Iniciativas WIW 2025 (pré-campanha)

Formulario de Resultados WIW 2025 (pés-campanha) (EM BREVE)

Temas Principais e Mensagens-Chave — WIW2025

Guia de Métricas de Redes Sociais

Logo Usage Guidelines

Contatos:

Em caso de duvidas, os parceiros e apoiadores podem entrar em contato com a Geréncia de
Educacao e Inclusdo Financeira da CVM por meio do e-mail: wiwbrasil@cvm.gov.br

Acesse o site da campanha no Brasil: https://semanadoinvestidor.cvm.gov.br/
Acesse o site da campanha mundial: https://www.worldinvestorweek.org/



http://semanadoinvestidor.cvm.gov.br/wp-content/uploads/2025/07/TRADUCAO-Guia-de-Metricas-de-Redes-Sociais.pdf
https://forms.office.com/r/xCiGXQbuSG
http://semanadoinvestidor.cvm.gov.br/wp-content/uploads/2025/07/TRADUCAO-Temas-Principais-e-Mensagens-Chave-2025.pdf
http://semanadoinvestidor.cvm.gov.br/wp-content/uploads/2025/07/TRADUCAO-Guia-de-Metricas-de-Redes-Sociais.pdf
http://semanadoinvestidor.cvm.gov.br/wp-content/uploads/2025/07/WIW2025_logo_usage_guidelines.pdf
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